@FORENINGEN

SVENSK DENTALHANDEL

Vetenskapliga konferenser
och utbildningssammankomster

Praktiska riktlinjer, for produktinformation, utstallningar,
annonsering samt sponsring



Denna skrifts syfte ar att ge vagledning for arrangorer av
konferenser och utstallningar samt ge medlemsforetagen underlag
for beslut om deltagande.

Den arrangerade parten (organisationen) ska 7. Arrangbren har ansvar for att deltagarna
utse en kontaktperson som &r ansvarig for informeras om utstallningen och att tillracklig
arrangemangen nar det galler foretagens tid avsatts i programmet for besok pa ut-
medverkan. P4 samma satt ska FSD utse en stallningen. Programmet ska dven i realiteten
kontaktperson. genomforas pa ett sadant satt att besok pa
utstallningen verkligen gors moijligt.
Vid planering av konferens, vid vilken med-
verkan fran foretag forvantas, skall FSD 8. Tid for utstallningsbesok skall inte bara avse
kontaktas pa ett sa tidigt stadium som maijligt t ex. timman fore konferensens borjan eller
for att fa ftillfalle att framfora rad och efter dess slut. Utstdllningen bor betraktas
synpunkter pa planerna. som en integrerad del i konferensen med ett
vasentligt varde for konferensdeltagarna.
Utstallning i samband med konferens, liksom Darforborinte hellertex. kaffepauserraknasin
annonsering i program, bor endast komma i den aktiva tiden for utstallningsbesok.
ifraga om ett rimligt antal deltagare kan
samlas. 9. Med hénsyn till att kostnaderna ar betydande
bor utstallningsperioden komprimeras.
Arrangorerna ska innan utstallning ager rum Endastundantagsvis behdvs meranca2 dagars
lamna prelimindra uppgifter om antalet del- utstallningsperiod for att bereda tillfreds-
tagare till utstallarna. Utstallarna ska efterat stallande mojligheter for kontakt mellan
erhalla slutligt antal samt forteckning Gver konferensdeltagare och medverkande féretag.
konferensdeltagare. '
Bara mycket stora arrangemang kan anses
Mojlighet att deltaiutstallningen farej begran- krdva langre utstallningsperiod. Erfaren-
sas, utanarrangemanget skavara 6ppetforalla heterna visar att sista utstdllningsdagen
foretag som har produkter eller intresse for med fordel kan avslutas efter lunch, oavsett
det tema som behandlas vid konferensen. konferensens varaktighet. Darfor bor utstall-
ningsbesdk inte planeras in pa eftermiddagen,
Arrangoren, konferensdeltagarna och utstall- eftersom brytning av utstdllningen da pa-
ningsdeltagarna forutsatts ha ett gemensamt borjats. Arrangorerna ska om mojligt undvika
intresse i det amne eller tema som behand- att forlagga utstallningsperioden till 16rdagar,
las pa konferensen. Den kommersiella sondagar eller helger.
information som ldmnats av utstdllnings-
deltagarna i anslutning till konferensen, ska | programmet angiven utstallningstid ska
avse de amnen eller teman som behandlas hallas.
i konferensens vetenskapliga program. En fore-
tradare for respektive utstdllare ska ha ratt 10. Utstallningen skall vara beldgen i omedelbar
att utan extra kostnad utover utstallningsav- anslutning till konferenslokalerna.
giften och i Ovrigt pa samma villkor som
konferensdeltagarna, delta vid foredrag eller 11. Lampliga utstéllningslokaler tillhandahalls av

symposier som ingar i det vetenskapliga
programmet.

arrangoren. Vid val av lokal bor hansyn tas till
eventuella behov av tekniska faciliteter i form



12.

13.

14.

15.

16.

av el, vatten, avlopp, ventilation, ljus,
golvbeldggning, in- och utflyttningsmojlig-
heter, dorrbredder och hojder, hissar m m.

Arrangoren ansvarar for utstallningslokalens
funktionsduglighet samt for lasning och/eller
bevakning av lokalen nar utstdllningen ar
stangd. Utstdllaren svarar sjalv for sitt
forsakringsskydd.

En normal utstallningsplats bér omfatta
minst tre l6pmeter samt tillrackligt djup be-
roende pa hur skrymmande produkterna &r.
Minsta djup bor dock vara en meter.
Arrangodren ska inte ange nagon minsta utstall-
ningsplats eftersom platsbehovet varierar
mellan olika foretag.

Har arrangoéren inga sarskilda kostnader for
anordnandeav utstallningen kan ersattning for
utstallningsdeltagande utga enligt géllande
normalpriser. | den man arrangdren finner
anledning begdra hogre ersattning for att
tacka omkostnader for att anordna utstall-
ningen, t.ex. hyra, vakthallning ska Gverens-
kommelse om detta traffas med FSD.

Kraven ska da styrkas med en kostnadskalkyl.

Priset for annonsplats i inbjudan, konferens-
program och dylikt skall vara relaterat till tryck-
kostnaden. Fardigt annonsmaterial tillhanda-
halls av annonsoéren. | programmet ska det
finnas information om utstallningen och en
forteckning 6ver utstallare.

Med den grundldggande utgangspunkten
att arrangemangen ska genomféras pa ett
sadant satt att parterna i foérhallande ftill
varandra intar den oberoende hallning som
forutsattes i gallande forfattningar, och som
fran etisk synpunkt ar ett oavvisligt krav, ska

andra krav pa ersattning utover avgifter for
utstallning- och annonsplatser, inte stallas
for utstallningsdeltagande.

FSD rekommenderar ingen form av dold
sponsring. All sponsring bor vara 6ppen

och ska kombineras med tydlig motprestation.
(F.6. maste sponsring ge en tydlig
motprestation for att vara avdragsgill)



FSD:s rekommenderade
kostnadsramar

For att forenkla planeringen av kongresser och utstallningar och klargéra det oberoende
forhallandet mellan arrangor och utstallare har FSD utformat féljande rekommendation.

| den man arrangoren finner anledning att begara hogre ersattning far denna bara tacka
omkostnader som sarskilt uppkommit for utstallningens anordnade och genomférande t ex,
hyra, vakthallning , o d. Ersattningar som ligger hogre an de kostnadsramar som anges har,
skall faststallas i 6verenskommelse med FSD. Utstallningsintakterna skall inte subventionera
konferensdeltagarnas resor, uppehalle eller férndjelse.

NORMALPRISER

Utstallningsplats om ca 3 x 1,5 m (4,5 kvm) + en foretagspersons totala deltagande 1 775 kr
per kvm och tillfalle inklusive all fortaring.

Vid speciella skal att férhandlas vid varje tillfalle en ev. ytterligare ersattning av max 2 000 kr.



